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1.1 Erklarung

Markenarchitektur

FUr eine ganzheitliche Markenentwicklung und -fuhrung werden mithilfe von Markenarchitekturen alle Marken eines Un-
ternehmens in eine logische Ordnung gebracht, um daraus die Markenpositionierung abzuleiten. Ziel ist es, zwischen den
Marken kommunikative Synergien zu erreichen und einheitliche Rahmenbedingungen fur die Aufienkommunikation fur
alle Marken festzulegen.

Aligned Brand (engl. to align = ausrichten, angleichen)

Submarken die als Aligned Brands (Uberbegriff: Branded House) auftreten, kommunizieren im Markenportfolio unter der
Dachmarke. Dies spiegelt sich haufig in der Namensgebung und im Logo wider: Die Hauptmarke beginnt mit dem
Produkttitel/Logo und die Untermarke folgt diesem. Ein gutes Beispiel daflr, wo dies verwendet wird, ist Nivea und die
Nivea Men, Nivea Sun Produkte.

Diese Strategie ist optimal, wenn ein begrenztes Marketingbudget zur VerfiUgung steht und die Bekanntheit der Submar-
ke auf der Grundlage dessen, was bereits von der Dachmarke erstellt wurde, gessteigert werden soll.

Endorsed Brand (engl. to endorse = flUrsprechen, unterstttzen)

Submarken die als Endorsed Brands (Uberbegriff: House of Brands) auftreten, kommunizieren im Markenportfolio
eigenstandiger und werden durch das Branding der Unternehmensmarke unterstitzt. Die Dachmarke fungiert hier als
"Qualitatssiegel” und hilft der Endorsed Brand Bekanntheit und Vertrauen aufzubauen.

Diese Strategie ist optimal, wenn Zielgruppen sehr spezifisch Uber eine Marke angesprochen werden sollen, da eine dif-
ferenzierte und flexible Marktbearbeitung ermdglicht wird (Beispiel: Kitkat und Smarties etc. mit der Dachmarke Nestlé).



1.2 Markenarchitektur

Kategorie: Kommunikation: Umbrella Brand Aligned Brand : Endorsed Brand Kooperationen
1. Ring 100% UnternehmerTUM Corporate Design  Kanale: Teil der UnternehmerTUM
Website und Social Media Kanale
(Ausnahme kénnen Events sein)
2.Ring Logo: U+Wortmarke Kanale: Teil der UnternehmerTUM
Farbigkeit: Eigenstandig Website als CD-konforme Subdomain
Typo: Corporate (Sharp Sans/Work Sans) (Ausnahme kénnen Events sein), eigene :
Layout: Corporate Social Media Kanéle
Label: By UnternehmerTUM
3.Ring Logo: Eigene Bildmarke+Wortmarke Kanale: Eigene Website, eigene :
Farbigkeit: Eigensténdig Social Media Kanale :
Typo: Corporate (Sharp Sans/Work Sans) :
Layout: Eigenstandig/Corporate
Label: By UnternehmerTUM
4. Ring 100% eigenstandige Kommunikation :

(optionale Anpassung ans UnternehmerTUM CD)

Circular Republic Guideline Designelemente 5



1.3 Submarken

Ziel ist es, eine klare Unterscheidung zwischen Submarken,
Formaten, Partnerschaften, Teams und Ubergeordneten
Fokusthemen innerhalb der UnternehmerTUM zu schaffen.
Trotzdem ist es wichtig mit ausgewahlten, grafischen
Elementen Wiedererkennung und Zugehorigkeit zu
schaffen.

Innerhalb der UnternehmerTUM gibt es zwei Arten von
Submarken: Aligned Brands (2. Ring) und Endorsed

Brands (3. Ring). Aligned Brands sind visuell durch das
UnternehmerTUM "U" als Bildmarke noch enger mit der
Dachmarke verknUpft.

Submarken haben ein klar definiertes Angebot/Zielgruppe/
Markt und sind verantwortet durch ein eigenstandiges
Team. Mehrere Submarken dudrfen nicht das gleiche
Angebot haben, damit sich die Angebote nicht gegenseitig
kannibalisieren. Eine Submarke muss als solche von der

GF in das Produktportfolio aufgenommen/freigegeben
werden.

Circular Republic Guideline

UnternehmerTUM Submarken:
Ring 2 - Aligned Brand (exemplarisch)

BRAND
2 NAME

Diese Farbe steht exemplarisch

fur die frei wahlbare Farbigkeit aller

Submarken

Ring 3 - Endorsed Brand (exemplarisch)

[

BRAND
NAME
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1.4 Formate von Submarken

Alle unter Submarken angebotenen Formate/ Angebote Beispiel Flyer einer Submarke: Beispiel Flyer einer Submarke:

erhalten keine eigene Marke (eine Ausnahme kénnen Falsch (Formate haben eigene Logos) Richtig (Formate kommunizieren unterhalb der Submarken,

Events darstellen), sondern werden von der Submarke kdnnen eigene Farbigkeit nutzen)

selbst kommuniziert. Formate kdnnen jedoch durch
unterschiedliche Farben gekennzeichnet werden (siehe X V V

Beispiel). Formate/Angebote haben keine zusatzlichen

Online-Kanale.

Circular Republic Guideline

BRAND
NAME

HIER
STEHT
EINE
HEADLINE

Unsere weiteren Angebote:

1 FORMAT
L. NAME

FORMAT
NAME2

BRAND
NAME

HIER
STEHT
EINE
HEADLINE

Unsere weiteren Angebote:

Format Name

Format Name 2

BRAND
NAME

HIER
STEHT
EINE
HEADLINE

Unsere weiteren Angebote:

Format Name
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2.1 Logoaufbau

Die Bildmarke von Endorsed Brands kann frei bestimmt Zweizeiliges Logo
werden. Die Wortmarke kann entweder ein-, zwei- oder (Schutzzone 0,5 U):
dreizeilig angelegt werden. Einzeilige Wortmarken stehen
mittig zur Bildmarke und zweizeilige bzw. dreizeilige
Wortmarken schlieflen oben und unten bindig mit

der Bildmarke ab. Die Wortmarke bei zweizeiligen und
dreizeiligen Logos hat einen Zeilenabstand von 100%. Die
Wortmarke bei einzeiligen Logos verwendet die selbe

Schriftgréf3e, wie zweizeilige Logos.

NERIYIE]IN|E

Der Abstand zwischen Wortmarke und Bildmarke ergibt

sich durch die Breite von "U", genauer: Der Abstand betragt
1/3 der Breite des UnternehmerTUM "U's.

Der Abstand des Logos zum Rand eines Layouts betragt
mindestens die Halfte der H6he von "U".

Die H6he und die Breite des Unternehmer-
TUM "U's ist eine sehr wichtige Gréf3e fur
die Bestimmungen von Abstanden. Die
Schutzzone eines Logos betragt 0,5 U. Der
Abstand zwischen der Bildmarke und der
Wortmarke jedoch betragt 1/3 der Breite
von U.

1/3 U

Circular Republic Guideline Designelemente
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Farboptionen

Logos von Aligned Brands kénnen auf unterschiedlichen
Hintergrinden platziert werden. Damit die Lesbarkeit
garantiert werden kann, ist es wichtig das Logo mit
grofitmaoglichem Kontrast zu verwenden. Dafur kann
entweder eine der Farbversionen oder die Schwarz-

oder Weif3version ausgewahlt werden.

Circular Republic Guideline
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Bitte beachten

Logo Verwendung:

Logos von Endorsed Brands durfen nur nach
den definierten Richtlinien verwendet wer-
den. Anderungen und Abweichungen kén-
nen dem Gesamteindruck, der Lesbarkeit
und der Wiedererkennung der Marke
schaden.

X @ CIRCULAR

REPUBLIC

Das Logo darf nicht gezerrt oder

manipuliert werden

Circular Republic Guideline

CIRCULAR
REPUBLIC

Es darf keine andere Schrift fur die

Wortmarke verwendet werden

CIRCULAR
REPUBLIC

Der Kontrast von Logofarbe und
Hintergrundfarbe muss so stark sein,

dass die Lesbarkeit garantiert ist

CIRC
REPUI

Es durfen keine Elemente Uber das

Logo platziert werden

% CIRCULAR
REPUBLIC @

nicht verdndert werden

X (73 CIRCULAR
REPUBLIC

Das Logo darf in keiner anderen, als der
definierten Corporate Farbe verwendet

werden

Die Bild-und Wortmarke darf nur

schwarz oder weif3 verwendet werden

CIRCULAR
REPUBLIC

Es durfen keine Rahmen um das Logo

gezogen werden

X @ CIRCULAR
REPUBLIC

Die H6he von Wort und Bildmarke

muss immer gleich sein

CIRCU LAR*

REPUBLIC

Es durfen keine Symbole zum Logo

hinzugeflugt werden

Designelemente
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Festival Logo

CIRCULAR

REPUBLIC
IFl=S TITVAIL

D CIRCULAR CIRCULAR

REPUBLIC REPUBLIC
IFlES VAL IFl=S TITVAIL
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2.2 Logo Label

Das Logo Label verweist auf die Zugehorigkeit der Submar-
ken zur Dachmarke und soll durch die quadratische Box die
Handhabung erleichtern, da sich diese einfach auf diversen
Layouts platzieren lasst und keine Schutzzone hat.

Das UnternehmerTUM Logo Label ist entweder schwarz,
weif3 oder in der definierten Corporate Farbe der Submar-
ke. Das Logo Label wird nicht im UnternehmerTUM blau

verwendet.

Die Box kann sowohl als solid Form als auch als Outline dar-
gestellt werden, sofern der Hintergrund sich dazu eignet.
Bei unruhigen Hintergrinden sollte beispielsweise das solid
Label verwendet werden.

Circular Republic Guideline

Logo Label:

GNTER

NEHMER

TUM

Logo Label (schwarz):

BY
LNTER

NEHMER
TUM

Logo Label (weif3):

BY
LNTER
NEHMER
TUM

Logo Label (Corporate
Farbe der Submarke):

BY
LNTER

NEHMER
TUM
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Platzierung

Die Tabelle auf dieser Seite gilt als Richtlinie fur die Grof3e
des Logo Labels auf den Ublichen Formaten. Fur weitere
Formate muss die Gréf3e neu bestimmt werden. Hierfur
wird das Label vervielfacht und wie bei dem Konstruktions-
beispiel auf der kurzen Seite des Formats aneinanderge-
reiht. Je nach Breite kann man das Label einfach, zweifach
bis hin zu 10-fach (fur optimale Lesbarkeit und Integration
in das jeweilige Layout) dupliziert werden. Bei den Ublichen
DIN Formaten wird die 8-fache Vervielfachung verwendet.

Das Label kann in allen vier Ecken eines Formats innerhalb
des Satzspiegels platziert werden.

Formate Mindestgrofe
Business Cards Kein Label
DIN A6 13,1 mm

DIN A5 18,5 mm

DIN A4 26,2 mm

DIN A3 371 mm

DIN A2 52,5 mm

DIN A1 74,2 mm
DINlang 17,5 mm

16:9 Prasentation 241 mm
Roll-up 121,4 mm

Circular Republic Guideline

Konstruktion:
Definition durch Vervielfachung
(8fach) des Logo Labels auf der

kurzen Seite

Platzierung:
Platzierung an allen vier Ecken inner-
halb des definierten Satzspiegels

(Hoch- und Querformat)

BY
UNTER
NEHMER
TUM
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2.3 Deskriptor Label

Das Deskriptor Label soll dabei helfen, Submarken inner- Weitere mégliche
halb des Okosystems der UnternehmerTUM einordnen zu Farbkombinationen:
kédnnen. Das Logo Label kann alleine verwendet werden, das

Deskriptor Label jedoch nicht, sondern immer in Kombinati-

on mit dem Logo Label. Es kann auf der Submarken Website BY

oder anderen Medien verwendet werden. Es wird immer UNTER

links des Logo Labels platziert. BUSINESS NEHMER BUSINESS
INNOVATION | TUM INNOVATION

Das Deskriptor Label sollte sich farblich immer vom Logo
Label absetzen (siehe Farbbeispiele auf der rechten Seite). BY

UNTER
BUSINESS NEHMER
INNOVATION mi'\¢

BY
UNTER
BUSINESS NEHMER
Llea/aqiiel | TUM

BY
UNTER

BY
¥EHMER UNTER

BUSINESS NEHMER
INNOVATION | jit

BY
UNTER
NEHMER
TUM
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2.4 Strategy
Chart

We provide system-changing
impulses and drive the circular
economy forward with you.

Circular Republic Guideline

We empower you to make
circular economy innovation

a reality and turn it into the core
of your business model.

We bring you together with
relevant partners to create
circular economy solutions for
your value chain with scalable
and investable opportunities.
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2.5 Farben

40% 60% 80% Schwarz
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Farbwerte

Primarfarben

Sekundarfarben

Circular Republic Guideline

Grun

R94 G178 B101
Ce6 M3 Y75 KO
HEX: 5EB265

80% Schwarz
R87 G87 B87
CO MO YO K80
HEX: 575756

Turkis

RO G133 B125
C86 M18 Y51 K14
HEX: 00857d

60% Schwarz
R135 G135 B135
CO MO YO K60
HEX: 878787

Schwarz

RO GO BO

C60 M40 Y20 K100
HEX: 000000

40% Schwarz
R178 G178 B178
CO MO YO K40
HEX: b2b2b?2

Weif3

R255 G255 B255

CO MO YO KO

HEX: fFffff

Grau

R227 G227 B227
CO MO YO K15
HEX: e3e3e3

Designelemente
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2.6 Typografie

Typografie ist ein SchlUsselelement des UnternehmerTUM
Designs und tragt zur Wiedererkennung, visuellen
Einheitlichkeit und Starke bei. Deshalb ist es wichtig, dass
alle UnternehmerTUM Marken mit denselben Schriften
umgehen. Die Hausschrift der UnternehmerTUM ist die
Sharp Sans. Da diese Schrift kostenpflichtig erworben
werden muss haben wir die Google Font Work Sans als

kostenfreie Alternative definiert.

Stilistisch sollten die Verwendung ahnlich der Dachmarke

sein. Hier ein paar Richtlinien:

Text linksblindig setzen

Outline Text fur Headlines verwenden (optional)
Headlines bold und Flief3itext medium (optional)
Headlines kénnen in Grof3buchstaben oder gemischt
gesetzt werden

Kontrastreiche Layouts (grof3e Headlines)
Zeilenabstand bei Headlines 100%

Kein oder wenig Verwendung von kursiv Schrift

Circular Republic Guideline
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Sharp Sans

Haussc hrift

Die Sharp Sans (Medium/Extrabold) Schriftfamilie ist die
offizielle Hausschrift der UnternehmerTUM. Sie ist fUr Print
und Web optimiert und entspricht allen heutigen Anforde-
rungen an eine Schrift.

Die Schrift kann hier gekauft werden www.sharptype.co
Jede Submarke muss die Kosten fur diese Schrift selbst
Ubernehmen und kann sich daher frei entscheiden die
Hausschrift oder die kostenfreie Google Font zu benutzen.

Formate:

OpenType Fonts (otf)
TrueType Fonts (ttf)

Circular Republic Guideline

Sharp Sans Medium

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv
Ww XX Yy ZZ

Sharp Sans Extrabold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh li Jj Kk LIMm Nn Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy 22

Sharp Sans Medium Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy £z

Sharp Sans Extrabold Italic

Aa Bb Cc DdEe Ff Gg
Hh li Jj Kk LIMm Nn Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy 2z

Designelemente
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Work Sans

Google free font fir Google-Anwendungen (auBer fir Google

Slides) oder als Alternative Schrift fir Subbrands.
Zu finden unter: fonts.google.com
Formate:

OpenType Fonts (otf)
TrueType Fonts (ttf)

Circular Republic Guideline

Work Sans Regular Work Sans lItalic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg  Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh 1i Jj Kk LL Mm Nn Oo Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv
Ww XX Yy £z Ww Xx Yy £z

Work Sans Bold Work Sans Bold Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
HhliJJKkLIMm Nn Oo Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Pp OQq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy 2z Ww Xx Yy 2z



wie E-mail Signaturen und PPT Prasentationen genutzt.

Formate:

Circular Republic Guideline

Arial Regular Arial Regular ltalic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
HhliJj Kk LIMM Nn Oo  Hh li J Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Pp Qq Rr Ss Tt Uu W
Ww XX Yy £z Ww Xx Yy £z

Arial Bold Arial Bold ltalic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
HhliJj Kk LI Mm Nn Oo Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww XX Yy Zz Ww Xx Yy Zz



2.7 Grafische
Elemente

Unser lllustrationsstil geht auf die einfachen Formen unse-
res Logos zurlck. Einfache Formen, klare Linien, begrenzte
Farben und eine erhéhte Realitat geben unserer lllustration
ein markenbezogenes Geflhl und machen sie auf einen
Blick leicht verdaulich und verstéandlich.

Circular Republic Guideline
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lcons

Genau wie die Schrift kann auch eine einheitliche
Verwendung von Icons und Infografiken Wiedererkennung
schaffen. HierfUr werden allen Submarken die Corporate
lcons in Schwarz, Weif3 und der jeweiligen Corporate Farbe
zur Verfigung gestellt. Das Iconset wird stetig erweitert
und an alle Submarken weitergeleitet.

Ilcon Raster:

Circular Republic Guideline
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Infografiken

startups
in dealflows
industry
Alle Infografiken basieren auf einfachen Elementen. partners
. o . . . L %
Kontrastreiche Linien in Verbindung mit grof3flachigen 8
Elementen. 50 Exclusively
external funding startup and
tech projects
Equity capital and
external funding students
and talents
65%
Exclusively 2000
0] equity capital
Celonis Flixbus Konux Liliumn

40

20

2016 2017 2018
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lllustrationen

A EEEEEEENR
~d BB EEEEEEEENR
AN EEEEEEEEEEENE
EEEEEEEEEEEEENR
AN EEEEEEEEEEEN
EEEEEEEEEEEEENS
EEEEEEEEEEEEENR
EEEEEEEEEEEEENR
EEEEEEEEEEEEEND
EEEEEEEEEEEEENR
AN EEEEEEEEEEEN
EEEEEEEEEEEEEN]
EEEEEEEEEEEEENR
AN EEEEEEEEEEENN
EEEEEEEEEEEEEN]
EEEEEEEEEEEEEN
EEEEEEEEEEEEEN
EEEEEEEEEEEEENR
EEEEEEEEEEEEENS
EEEEEEEEEEEEENR
EEEEEEEEEEEEEND
EEEEEEEEEEEEENR
I EEEEEEEEEEEND
\d R R R R R R R B R 0 B B
IiIEEEEEEEEEENR

Ogoooooooooooooooo

(

Ogoooooooooooooood

Die lllustrationen werden unter Verwendung geometri-
scher Grundformen und unserer Unternehmensfarben
konstruiert, wobei mit dem negativen Raum und

den Proportionen gespielt wird und kleine, grafische

Innovationsmikrokosmen entstehen.

27

Designelemente

Circular Republic Guideline






2.8 Bildsprac

Natur

Hauptbestandteil der Bildsprache von
Circular Republic bilden Motive in der
Natur. Baume und die Farbe grin
stehen hier besonders im Fokus.

Kreisformen in der Natur

Motive die auf abstrakte Art und
Weise Bezug auf die Grundform des
Logos (Kreisform) nehmen bilden eine
wichtig Saule in der Bildsprache von
Circular Republic.

Circular Republic Guideline
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Bildsprache

Unsere Fotografie inspiriert unser Publikum aus Studenten, Dokumentarischer Charakter Perspektive - Wir betrachten die Dinge gerne Besetzung
Unternehmen, Kunden und Partner. Die Bilder sollen Sze- - Bilder, die Geschichten erzéhlen aus verschiedenen Blickwinkeln - Echte Menschen in naturlichen Posen
nen und Momente aus dem Okosystem der Unternehmer- r

TUM darstellen.

UnternehmerTUM-Bilder bedeuten: naturliche Posen,
Einfachheit, Interaktionen, naturliches Licht und wechseln-
de Perspektiven. Versuchen Sie, eine offene/einladende
Komposition beizubehalten.

Kontrast/Fokus - Spiel mit Kontrast und Fokus Farbe - Hervorhebung von Farben

Circular Republic Guideline Designelemente 30



Bildsprache

Menschen

Unser Ziel ist es, echte Menschen zu zeigen. Wir verwenden
Bilder, die Menschen bei Interaktionen einfangen.

Portrats sollten ungeklnstelt und naturlich wirken.

Circular Republic Guideline

Designelemente 31



Bildsprache

Veranstaltungen

Das Festhalten von Anlassen und Interaktionen ist der
Schlussel bei der Eventfotografie. Bitte vermeiden sie
Bildmotive auf denen zuviele Elemente im Hintergrund
vom Motiv ablenken. Ein ruhiger Bildaufbau ist essenziell
fUr ausdrucksstarke Eventfotos.

Circular Republic Guideline
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Bildsprache

Start-ups
Optimal ist es, neben der Startup-Produkte selbst
auch den Herstellungsprozess zu dokumentieren.

Zusatzliche Grunderportrats (siehe Menschen)
sind immer willkommen.

5|

N TN
NN

= e
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Bildsprache

Tech
Technische Bilder sind ein wichtiger Bestandteil
unseres Bildarchivs. Fokussieren sie sich auf Bilder

von digitalen Anwendungen mit verschiedenen

digitalen/technischen Werkzeugen und Bildschirmen.

Nahaufnahmen sind ein bewéahrtes Stilmittel und
helfen einen klaren Fokus zu behalten.

Circular Republic Guideline
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Tech/Innovation

Ténung
Zusatzlich zur Verwendung von Farbfotos kdnnen
Schwarz-Weiss-Fotos und getdnte (Markenfarbe)

Fotografie verwendet werden.

Es ist &uferst wichtig, ruhe Bilder mit wenigen Details zu
verwenden. Verwenden Sie diese Effekte nicht Ubermafig.
Versuchen Sie, sie als Highlight-Elemente in Ihren Medien

einzusetzen.

Circular Republic Guideline
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3.1 Geschaftsausstattung

Visitenkarten (Aligned Brands)

Uber unser Web2Print System kénnen fur alle Marken der
UnternehmerTUM Visitenkarten bestellt werden.

Jede Submarke bekommt einen einheitlichen Master.
Bevor das Web2Print System eingerichtet wird, kann sich
jedes Team fur eine der zwei Optionen fur die Vorderseite
entscheiden, die dann im System hinterlegt wird.

Der Aufbau dieser Vorlagen ist flr jedes Team gleich, nur

das Logo und die Farbigkeit &ndern sich je nach Subbrand.

Circular Republic Guideline

Vorderseite:

CIRCULAR
REPUBLIC

Riickseite:

Vorname Nachname

Titel
M +49176 87915374

name@unternehmertum.de

Name
Titel

Mobil oder Festnetznummer

Email
Pufferzeile 1

Pufferzeile 2 (auf3er bei UVC)

GmbH
Strafle
PLZ, Land
URL
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3.2 E-Mail Signatur

Endorsed Brands

Die E-Mail Signatur besteht aus folgenden Einheiten:
Absender, Anschrift, Logos, Social Media und Unternehmen.
Die Absender- und Anschrifteinheiten werden in 12pt und
die Social Media- und Unternehmenseinheiten werden in
9pt Schriftgréf3e angelegt.

Wenn moglich werden E-Mail Adresse, URL und das Social
Media in die Corporate Farbe eingefarbt.

Zwischen Absender und Anschrift und zwischen Social
Media und der Unternehmenseinheit betragt der Abstand
eine Leerzeile. Oberhalb und unterhalb der Logos sollte
der Abstand in etwa der H6he der Logos entsprechen (ca.
2 Leerzeilen).

Zwischen dem Logo der Submarke und dem Logo Label
sollte der Abstand mindestens der Breite des Logo Labels
entsprechen.

Alle Einheiten werden linksblndig angeordnet.
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Chief Executive Officer:
Registered Office: Garching, Trade Register xxxxx
District Court Munich, VAT No DExxxxx
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Abstand: 1 Leerzeile

Abstand: 2-3 Leerzeilen

Abstand: 2-3 Leerzeilen

Abstand: 1 Leerzeile
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3.3 Website

Die Kombination aus Deskriptor Label und Logo Label sollte
von Submarken auf deren Website platziert werden. Wie
auf dem Beispiel auf der rechten Seite kbnnen die Label gut
sichtbar im Footer platziert werden.
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3.4 Key Visual

CIRCULAR @9) gIEI?:%UBLIﬁg @9) CIRCULAR

REPUBLIC REPUBLIC

Der visuelle Rahmen des Key Visuals basiert auf der

Bildmarke. Die einzelnen Bestandteile des Logos dienen
als flexibel einsetzbare Gestaltungselemente. So kdnnen

immer neue Kombinationen kreiert werden.

Sie kbnnen sowohl als rein grafische Elemente oder in
Verbindung mit Bildmaterial eingesetzt werden.

Die grafischen Elemente kénnen sowohl als Vollflache aber
auch in Form eines Verlaufs benutzt werden.

Durch seine Modularitat wird das Key Visual dem breiten
Themenspektrum von Circular Republic gerecht.

UNTER %TER F‘ETER
HMER HMER HMER
TUM TUM TUM
Dont’s / Empfehlungen
Es durfen nur Viertel-oder Halbkreise Die Linienstarke sollte im Verhaltnis Die Eckpunkte der einzelnen Elemente missen
und ganze Kreise verwendet werden. passend zum Logo gewahlt werden. sich an mind. einer Stelle berthren.
CIRCULAR @93 CIRCULAR CIRCULAR
REPUBLIC REPUBLIC REPUBLIC
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CIRCULAR

REPUBLIC CIRCULAR

REPUBLIC

cireular-republic.erg

IRCULAR
© Repusiic

We realize )

circularity | N=e™ o g
and build a ) -

regenerative

economy.

We realize
circularity
and build a
regemecrative

_ _ Enable.
sgonoMy.

ct.
pire.

circular-republic.org

T—

@9 CIRCULAR

REPUBLIC CIRCULAR ENABLE. ' ' CIRCULAR

2) REPUBLIC ACT. INSPIRE. = REPUBLIC

ENABLE. | cnﬁcﬂLAﬁ
ACT. INSPIRE. e @D

REPUBLIC:

“Circular Republic” will realize
circularity and build a regenerative
economy by enabling globally
leading circular business models,
piloting circular value chains and
turning Munich into a global beacon
for circularity, winning industry and
society for broad systems change.

circular-republic.org

circular-republic.org
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4. Nutzliche Links

Guideline: Brand Elements / MiniLogo / Endorsement /Imagery
Google Drive/Geteilte Ablagen/ UnternehmerTUM Team - Grundlagen/9 Corporate Ildentity and Templates/Guidelines/Corporate Design/

Business Cards
utum.onelogin.com/portal/

Letterhead UnternehmerTUM/Projekt GmbH /7 Subbrands
Google Drive/Geteilte Ablagen/ UnternehmerTUM Team - Grundlagen/9 Corporate |ldentity and Templates/
UnternehmerTUM Logos und Vorlagen/Briefpapier

PPT/google slides and Screensaver
Google Drive/Geteilte Ablagen/ UnternehmerTUM Team - Grundlagen/1 Pitch Presentation & Team Presentations



5. Merchandise
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5. Merchandise

Obwohl soziale Verantwortung und ethisches Marketing
nicht automatisch zu einem héheren Umsatz fuhren, ist
die UnternehmerTUM nach wie vor fur ihr Handeln und
ihre Auswirkungen auf die Gesellschaft und den Planeten
verantwortlich.

Aus diesem Grund mdéchten wir unsere Marketing Teams
ermutigen, qualitativ hochwertiges Material und ethisch

einwandfreie Produkte zu bestellen.

Grof3e Auswahl an konventionellen und 6kologischen

Werbemitteln: CIRCULAR
www.giffits.de REPUBLIC

Textildruck:

https://www.soulgoods-muenchen.de
Vermeiden Sie es bitte, nutzloses Material von
fragwlrdigen Anbietern zu kaufen. Dies kann Artikel

wie Fidget Spinner, Handyhullen oder Schlisselanhanger,

etc. umfassen.

Vilen Dank Enable.
Act.
Inspire.

Circular Republic Guideline




Haben Sie noch Fragen?
Bitte kontaktieren Sie das Designteam
der UnternehmerTUM GmbH



